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CHI SIAMO

PM Community & la risposta concreta a tutte le
esigenze del consumatore. Lazienda nasce nel
2010 come produttice e distributrice di prodotti

di consumo giornaliero, selezionando a

monte le materie prime per offrire ai propri clienti
un’altissima qualita al giusto prezzo. Abbiamo da
sempre operato nel settore profumeria, Il tempo ed
i successi ottenuti con le azioni quotidiane sul
campo, hanno dato ragione alla tenace filosofia
aziendale, la quale ci ha permesso I'espansione
fino ad arrivare ad operare su tutto il territorio
nazionale e Europeo Dopo due anni dall’apertura
I’azienda ha deciso di cambiare strategia
cominciando a sfruttare le potenzialita del Network
Marketing per la distribuzione dei suoi prodotti e la
moltiplicazione. Nel Dicembre del 2012 abbiamo
deciso di cominciare questo percorso di crescita ed
ampliamento che € durato quasi un anno fino
all’Ottobre del 2013. Oggi possiamo finalmente dire
di essere completi e pronti al 100% per affrontare
non solo il mercato Italiano, ma anche quello
Europeo. Possiamo vantare, senza ombra di dubbio,
la migliore offerta in termini di prodotti e di servizi,
la migliore fra le proposte lavorative ed il miglior
sistema distributivo che oggi possa esistere.

Tutto cid é avvalorato dai fatti e dall’esperienza degli
ormai oltre 20.000 clienti ed le relative attivita
commerciali che usano, consumano e
commercializzano giornalmente i nostri prodotti. Se
volessimo parlare di numeri, oggi intorno alla
Galassia PM Community ruotano oltre 100.000
persone tra consumatori, e clienti privilegiati Vi siete
mai chiesti cosa vorrebbero di pit le famiglie 0GGI?
La risposta & cosi semplice e scontata che sono in
molti a non pensarci... RISPARMIARE! E proprio
questa la Mission della PM Community, si vuole
diffondere Cultura del Risparmio, senza trascurare
la qualita dei prodotti e la manifattura degli stessi,
rigorosamente Made in Italy. Questo € il nostro
PROGETTO: far RISPARMIARE le FAMIGLIE,
valorizzando il Made in Italy. Mille parole non
potranno mai descrivere I'immenso piacere che si
prova nel far parte di questa Community,

WHO ARE WLE

PM Community is the concrete answer to all
consumer needs. The company was founded in
2010 as produttice and distributor of products
Daily consumption, selecting a upstream raw
materials to offer its customers very high quality at
the right price. We from always worked in the
perfume sector, Time and the success achieved
with the daily actions on field, have vindicated the
tough philosophy company, which has enabled us
to expand until you get to work on the whole
territory National and European After two years of
opening the company decided to change strategy
beginning to exploit the potential of the Network
Marketing for the distribution of its products and
multiplication. In December of 2012 we decided
to begin this path of growth and expansion that
lasted almost a year until to October of 2013.
Today we can finally say to be 100% complete and
ready to deal not only the Italian market, but also
that European. We can boast, without a doubt,
the best offer in terms of products and services,
the best among the best and work proposals
distribution system that can exist today.This is
borne out by the facts and experience of now more
than 20.000 customers and its activities
Business they use, consume and daily market our
products. Self We wanted to speak of numbers,
today around the Galaxy PM Community revolve
over 100.000 People between consumers, and
privileged customers Have you Ever wonder what
they would like and more families TODAY?

The answer is so simple and obvious that they are
in Many people do not think about it... SAVE! Is
exactly This is the Mission of the PM community,
you want spreading the saving culture, without
neglecting the quality of the products and the
manufacture of the same, Made in Italy. This is our
PROJECT: to SAVE the FAMILIES, enhancing the
Made in Italy. A thousand words will not

can never describe the immense pleasure that
test in being part of this community,




PROFUMI SU MISUR A PER FUMES TAILORED

PM Community dedica I'esperienza, la passione, PM Community dedicates experience, passion,

la ricercatezza degli aromi piu inebrianti per i the refinement of the most intoxicating aromas for
profumi, a chi fa dell’estetica, del benessere, della perfumes, those who make aesthetics, wellness,
bellezza e della cura del corpo un proprio stile di vita beauty and body care their own lifestyle in addition

oltre che il proprio business core. Da oggi, avrai la to its core business. From today, you will have the
possibilita di poter fare la differenza... creare una possibility to make a difference ... create a YOUR
TUA linea di prodotti personalizzati, la fragranza line of customized products, the fragrance your
della tua passione, effluvi di come respiri la vita! Si, passion, as waves of breaths life! Yes, because
perché comporre un profumo € come realizzare la composing a fragrance is how to achieve individual

biografia dell'individuo: si taglia in due il presente e  biography: it bisects the present and one reads the
si leggono i fotogrammi della vita che diventano anni, frames of life that become years, events, emotions.
avvenimenti, emozioni. Si riavvolge la pellicola del It rewinds the film own movie and returns forward
proprio film e si ritorna avanti con un nuovo piacere  with a new pleasure of being there. Associate the
dell’esserci stato. Associare il marchio, il prodotto o brand, product or Spaces of a company has the

gli ambienti di un’azienda all’esperienza olfattiva ha  experience olfactory an important role in the

un ruolo importante nella valorizzazione stessa del enhancement of the same mark adding the liquids
marchio aggiungendo quel quidi in piu che gli altri in more that other they do not have. Create YOUR
non hanno. Creare il TUO profumo significa fragrance means differentiate yourself, go out by
differenziarti, uscire dall'omologazione generale dei  the approval of the General competitors and
competitors e incrementare i profitti della tuo brand  increase profits of your brand with olfactory logo of
con il logo olfattivo della TUA azienda! Le note degli YOUR company! Notes of aromas through sensory

aromi attraverso la comunicazione sensoriale communication “Bring back” by smell your client in
“riporteranno” con l'olfatto il tuo cliente nel tuo your spa, in your salon, or any other activity in the
centro benessere, nel tuo salone di bellezza, o in field of aesthetics, giving a continuous sensory
qualsiasi altra attivita nel settore dell’estetica, journey through time. The dream has become
regalando un viaggio sensoriale continuo nel tempo. reality because design and create YOUR perfume,
Il sogno é diventato realta perché ideare e creare or carry it for others, It involves a more economical
il TUO profumo, o realizzarlo per conto terzi, initial investment of what you can imagine ...

comporta un investimento iniziale pit economico di
quello che potrai immaginare...




GLI OLI ESSENZIALI

Gli oli essenziali... un altro punto cardine della PM
Parfum! Lo sapevi che a seconda della
concentrazione e della qualita degli oli essenziali si
ottiene un profumo diverso? In commercio esistono
svariati tipi di profumi con varie concentrazioni

di oli essenziali e la nostra chiarezza ed esperienza
ci porta a svelarvi la classificazione che i mastro
profumieri pit esperti utilizzano per la

loro produzione. Uno stesso profumo, a seconda
della concentrazione di oli essenziali viene
classificato come:

EAU DE SOLIDE fino al 1%

EAU DE COLOGNE tra 3-5%

EAU DE TOILETTE tra 6-9%

EAU DE PARFUM tra 10-14%

PARFUM oltre il 15%

Questa classificazione definisce la quantita di
essenza che si trova nel profumo, e quindi la sua
permanenza € la sua durata sulla pelle.

La concentrazione degli oli essenziali &€ importante
per realizzare un buon profumo, ma a fare la
differenza, € la qualita degli stessi. La stessa materia
prima odorosa, puo trovarsi sul mercato ad un
prezzo che a seconda della qualita puo arrivare a
costare anche 30 volte in piu.

ESSENTIAL OILS

Essential oils ... another pivotal point of the PM
Parfum! Did you know that depending on the
concentration and quality of the essential oils

He gets a different smell? In the market there
various types of perfumes with various
concentrations of essential oils and our clarity and
experience leads us to reveal the classification that
the master Experienced perfumers use for their
production. One same perfume, depending

the concentration of essential oils is classified as:
EAU DE SOLID up to 1%

EAU DE COLOGNE between 3-5%

EAU DE TOILETTE between 6-9%

EAU DE PARFUM between 10-14%

PARFUM more than 15%

This classification defines the amount of

essence of which lies in the perfume, and therefore
its permanence and its duration on the skin.

The concentration of the essential oils is important
to achieve a good scent, but to do

difference, is the quality of the same. The same
subject first fragrant, it may be on the market at a
price that depending on the quality can get to

even cost 30 times more.




PM COMMUNITY
PROGETTA SU MISURA CON TE

La nostra esperienza nel tempo ci rende testimoni
del tuo successo. Siamo consapevoli che elaborare
un logo olfattivo significa raccontare il mondo di
un’azienda attraverso un profumo e realizziamo
tutto il necessario per far si che I'azienda si racconti
e si promuova attraverso il profumo stesso, anche
mediante la progettazione stilistica del flacone e del
packaging della confezione! Annoveriamo un salotto
delle fragranze con oltre 100 profumazioni disponibili
in formati che partono dall’8 ml (in versione
deodorante per auto), passando dal 15 ml, al 50 ml,
fino ad arrivare al flacone da 100 ml. Il Profumiere
deve utilizzare le materie prime come un pittore
adopera la tavolozza dei colori, sfruttandone al
massimo gli effetti e tenendo conto della loro
interazione per dare vita ad una creazione
sicuramente unica ma anche fisicamente stabile.
Ogni colore di materie prime della stessa famiglia
costituira una sfaccettatura olfattiva con specifiche
caratteristiche fisiche, che nell’ evaporare con
diversa volatilita costituiranno la struttura piramidale
del profumo, divisa in 3 note: testa, cuore e fondo.

PM COMMUNITY
DESIGNS TAILORED TO YOU

Our experience over time makes us witnesses
of your success. We are aware that draw

an olfactory logo means telling the world
company through a fragrance and produce
everything you need to make sure that the
company accounts and to promote through the
same perfume, too by means of the stylistic
design of the bottle and the packaging of the
pack! We include a lounge fragrances with over
100 fragrances available in sizes that start from
'8 ml (version car air freshener), from 15 ml to
50 ml, up to the 100 ml bottle. the Perfumer
He must use raw materials as a painter uses the
color palette, exploiting the Maximum effects
and taking into account their interaction to give
life to a creation definitely unique but also
physically stable. Each color of raw materials of
the same family constitute an olfactory facet
with specific physical characteristics, that in
'evaporate different volatility will form the
pyramid structure perfume, divided into 3 notes:
head, heart and bottom.




QUALITA E SICUREZZA ITALIANA
AL TUO SERVIZIO

La nostra azienda, lo studio e la realizzazione dei
profumi nei laboratori chimici, le firme olfattive,
dall'idea iniziale alla realizzazione finale del prodotto,
i flaconi in vetro, compresi il controllo di qualita e il
customer care, fanno parte della nostra scrupolosa
filiera di produzione rigorosamente artigianale e
Made in Italy. Il nostro essenziere considerato un
produttore di fragranze premier, classificatosi tra i
primi in Europa, si avvale di un team certificato di
chimici esperti, che operano secondo gli standard
qualitativi europei. Effettuiamo una coltivazione
controllata delle piante destinate alla produzione di
oli essenziali con moderni sistemi tecnologici,
permettendoci di salvaguardare I'ambiente evitando
I'uso di pesticidi, erbicidi e fertilizzanti. Il tutto
converge nella creazione di un prodotto finale
estremamente genuino e ipoallergenico! Tutti i nostri
prodotti sono senza parabeni, coloranti e senza
denaturanti aggiunti all’alcool, riducendo cosi al
minimo, il rischio di insorgere di eventuali
intolleranze e allergie.

[TALIAN QUALITY AND SAFETY
AT YOUR SERVICE

Our company, the study and the realization of
perfumes in chemical laboratories, the olfactory
signatures,from the initial idea to the final
realization of the product,the glass bottles,
including the quality control and the customer
care, are part of our scrupulous strictly artisan
production chain and Made in Italy. Our
essenziere considered a premier manufacturer
of fragrances, ranking in the first in Europe, it
employs a team of certified chemical experts,
who work according to standards European
quality. We carry out a cultivation controlled
plant for the production of essential oils with
modern technological systems, allowing us to
protect the environment by preventing the use of
pesticides, herbicides and fertilizers. The whole
converges in creating a final product very
genuine and hypoallergenic! All our products are
without parabens, dyes and without denaturant
added to alcohol, thus reducing the minimum,
the risk of emergence of any intolerances and
allergies.




I NOSTRO PROCESSO
PRODUTTIVO

La nascita di un profumo rappresenta un percorso
lungo e difficoltoso, ma allo stesso tempo fatto di
precisione, meticolosita e delicatezza assoluti.
Esistono diversi metodi per estrarre dalle materie
prime I'essenza, basti pensare che dall’originaria
macerazione dei fiori in olio d’oliva alle tecniche
moderne, I'industria ha fatto dei progressi
considerevoli, a volte pero limitati dalla fragilita
delle materie prime utilizzate. Nei nostri laboratori,
dapprima selezioniamo accuratamente le migliori e
certificate essenze aromatiche e poi le mescoliamo
con un alcool speciale per profumi, utilizzando in
questo mix di aromi, proporzioni che ci permettono
di produrre fragranze con concentrazioni classificate
PARFUM. Questa miscela macera a diversi gradi
sotto zero per diverse settimane, in speciali serbatoi
di acciaio inox, per consentire a tutti i componenti di
mescolarsi al meglio. Un periodo di maturazione di
tale durata, ci permette di creare fragranze intense e
persistenti per lunghi periodi di tempo.
Successivamente, dopo la maturazione, la soluzione
viene filtrata con filtri specifici, con sezione di pochi
micron, per eliminare i precipitati (sedimenti da
macerazione). Solo dopo il filtraggio, il profumo &
pronto per I'imbottigliamento e il confezionamento!
Ogni singola fase della produzione € soggetta a
severi ed accurati controlli ed ovviamente tutti i
profumi sono realizzati seguendo una ricetta
segreta protetta da brevetto.

S—

-

OUR PROCESS
PRODUCTIVE

The birth of a perfume is a path

long and difficult, but at the same time the fact of
accuracy, thoroughness and absolute delicacy.
There are several methods to extract from materials
first the essence, considering that from the original
macerating flowers in olive oil with the technical
modern, the industry has made progress
considerable, but sometimes limited by the fragility
the raw materials used. In our laboratories,First we
carefully select the best and certified aromatic
essences and then mix with a special alcohol to
perfumes, using in this mix of aromas, proportions
that allow us to produce fragrances classified
concentrations PARFUM. This macerates mixture to
different degrees below freezing for several weeks,
in special tanks stainless steel, to allow all the
components of mingle at best. A maturation period
of this time, allows us to create intense fragrances
and persistent for long periods of time.Subsequently
after ripening, the solution It is filtered with specific
filters, with few section micron, to remove the
precipitates (sediment from maceration). Only after
filtering, the scent is ready for 'bottling and
packaging! Every stage of production is subject to
all strict and thorough checks and, of course
perfumes are made from a recipe secret protected
by patent.
















PM 5










PM 8



















PM 12






















PM 19




PM 20




VARIE COMBINAZIONI
DI TAPPI E BOTTIGLIE




VARIE COMBINAZIONI DI TAPPI




VARIE COMBINAZIONI DI TAPPI







DIFFUSORIT ID’AMBIENTE




DIFFUSORIT IDAMBIENTE

“PIU I SENSI VENGONO NUTRITI E SENSIBILIZZAT],
PIU LE NOSTRE MENTI SONO APERTE,
PIUI GRANDE SARA IL PIACERE
E LINTENSITA CON CUI RESPIRIAMO

E PERCEPIAMO IL MONDO CIRCOSTANTE”.

"THE MORE THE SENSES ARE FED AND SENSITIZED,
MORE OUR MINDS ARE OPEN,
THE GREATER THE PLEASURE
AND THE INTENSITY WITH WHICH WE BREATHE

AND WE PERCEIVE THE WORLD AROUND THEM.”

SEs oressa bene(e,



g‘a&ﬁr&sm Hl'cbele

orcommunity.it

INnfo@pmMmcormmunity.it
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